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Gruppo 1, Sicurezza 
Sanitaria

Coordinato da: Assessorato
Capofila: ATL di Cuneo

Gruppo 2, Misurazione 
e analisi effetti crisi

Coordinato da: 
VisitPiemonte

Capofila: ATL Langhe 
Monferrato e Roero

Gruppo 3, Marketing e 
Comunicazione
Coordinato da: 
VisitPiemonte

Capofila: ATL Turismo 
Torino e Provincia

TAVOLO REGIONALE PER LA RIPARTENZA TURISTICA

L’Assessorato al Turismo, Cultura e Commercio

ha avviato un tavolo di coordinamento per il 

rilancio del turismo piemontese con la 

partecipazione di VisitPiemonte, di tutte le ATL

piemontesi e di Unioncamere Piemonte.



Il 58% degli italiani vuole partire per fare vacanza, di questi:

ANALISI DELLA DOMANDA TURISTICA

Il 25% ha intenzione di fare una vacanza in Piemonte

Le destinazioni principali:
 Torino e Valle di Susa con Bardonecchia e Sestriere
 Langhe Monferrato Roero
 Valli del Cuneese
 Lago d’Orta

Motivazioni principali:
 enogastronomia
 cammini spirituali

Attività preferite: 
 attività all’aria aperta
 trekking ed escursionismo vacanza all’insegna della bicicletta



ANALISI DELL’OFFERTA TURISTICA

Punti di forza 

SPECIFICI TERRITORIO E PRODOTTO:
 montagna, lago e ampi spazi 
 contatto con la natura
 attività outdoor, strutture open air 
 possibilità di stare all’aria aperta in tranquillità

SPECIFICI DELL’OFFERTA LOCALE:
 strutture piccole di qualità, a conduzione famigliare
 elevato rapporto qualità vs prezzo

Oltre l’80% degli operatori è 
consapevole che i prossimi tre mesi 

saranno difficili per la propria 
attività. 

Ma si dichiarano preparati a 
riaprire l’attività.



I VALORI DA TRASMETTERE
I valori che caratterizzano il Piemonte proposti da tutte le ATL e Camere di Commercio piemontesi

AUTENTICITÀ

BENESSERE SOSTENIBILITÀ

BELLEZZA

FUORI DAL 
MAINSTREAM

SICUREZZA

VARIETÀ DI 
ESPERIENZE



CAMPAGNA DI COMUNICAZIONE TURISTICA



CAMPAGNA DI COMUNICAZIONE REGIONALE

SPOT RADIO

TABELLARE



CAMPAGNA DI COMUNICAZIONE
PARTNERSHIP SPECIALE

+ Influencer

3 VIAGGI PREMIO IN PIEMONTE



CAMPAGNA TABELLARE
DECLINAZIONE SUI TERRITORI (a cura ATL)Alcuni esempi



CAMPAGNA SOCIAL
DECLINAZIONE SUI TERRITORI

Alcuni esempi



CAMPAGNA DI COMUNICAZIONE
PIANIFICAZIONE MEZZI

GRUPPO RCS CAIRO EDITORI
Gruppo 

Manzoni/GEDI/ 
RadioCapital

GRUPPO 
MEDIASET-

MEDIAMOND 
(RMC)

GRUPPO RAI SKY TV Gruppo QN SOLE 24 ORE 

GRUPPO HEARST 
/ IOL (Italia On 

Line)
ANSA DONNAVVENTURA LONELY PLANET

PIATTAFORMA 
DIGITALE OPEN DISCOVER ITALIA BORGHI D'ITALIA TTG 

Circuiti stampa 
locale

CAMPAGNE 
PROFILATE SU 
FACEBOOK E 
INSTAGRAM 

CIRCUITO GRANDI 
STAZIONI

AEROPORTO 
ROMA  FIUMICINO

CARTA 
STAMPATA

31,2%

DIGITAL-
SOCIAL

20,7%

TV
32,2%

RADIO
8,2%

AFFISSIONI 
SPECIALI

7,7%

Lonely Planet 
International

Petit futé (guida 
turistica)

Circuito voli low 
cost (Caselle e 

Malpensa)
Campagna digital in 

programmatic

Altri media in fase 
di scelta

ITALIA ESTERO

CARTA 
STAMPATA

25%

DIGITAL-
SOCIAL

75%

* Le percentuali di ripartizione mezzi in fase di completamento



CAMPAGNA DI COMUNICAZIONE
LANDING PAGE CAMPAGNA VOUCHER

#RIPARTIPIEMONTE



SCOPRI COME RICHIEDERE IL VOUCHER SU
WWW.VISITPIEMONTE.COM
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